
	Semaine de la Presse


	La Publicité


	305 – 21 élèves
Mardi 23 mars 2010 14h-16h

1 séance de 2h en classe entière

Partenariat : Sylvain M. (EPS, PP)


	Objectif de la séance : L’élève est capable de réfléchir aux enjeux de la publicité. 
Il sait qu’il est manipulé par elle. Il comprend comment elle est construite.


	Notions principales : publicité, entreprise, marque, média, audience, logo, slogan, manipulation

	Notions secondaires : société de consommation, espace temps, espace physique, publicité informative, publicité mécaniste, publicité suggestive, publicité projective, ciblage, retouche d’image


	Pré requis : Aucun : Les élèves doivent juste avoir déjà été en contact avec des publicités !


	Opérationnalisation

	Phases pédagogiques
	Outils pédagogiques
	Production 
	Temps

	Les élèves s’installent en salle de conseil
	Penser à réserver la salle 
et l’ordinateur
	/
	5 min

	Explication du but de la séance et contexte « semaine de la presse »
	/
	/
	2min

	Distribution de la fiche élève
	Photocopies fiches élèves
	/
	2min

	Présentation du diaporama + Remplissage de la fiche
	Vidéo projecteur 
Ordinateur portable

Diaporama
	Les élèves remplissent la fiche
	45min

	Phase mise en pratique : distribution d’une publicité pour 2
	Des publicités tirées de périodiques

Trame de présentation projetée
	Les élèves préparent une présentation de la publicité
	20min

	Présentation de leur publicité par les élèves
	/
	Oral par groupe
	3min par groupe = 30min

	Conclusion de la séance
	/
	/
	5min


